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Het TOBACCO Theater, een cultureel stadsmonument met een industriële uit-
straling, is een historische plek waar theater, kunst, cultuur en commerciële eve-
nementen samensmelten. De locatie biedt voor zakelijke evenementen negen 
uiteenlopende zalen met een totaalcapaciteit van 600 personen. Van de Foyer 
Sociëteit, het Vintage Bankgeheim en de Moderne Studio, geschikt voor verga-
deringen of een netwerkborrel; Het Rode Gevaar, de authentieke Wijnkelders en 
de Kookstudio1012 voor een winetasting of kookworkshops tot 200 personen; 
tot aan de Grote Theaterzaal met balkon en loge voor bedrijfsevenementen, 
productpresentaties, congressen en theatervoorstellingen met daarbij culinaire 
hoogstandjes van de keukenbrigade o.l.v. van Mark Reewinkel en Michelin kok 
Ron Blaauw. Als culturele tegenhanger heeft de locatie ook een eigen stichting. 
Onder de noemer ‘Stel je voor’, geeft TOBACCO Theater jonge talentvolle kunste-
naars (<29 jaar) de kans om zichzelf op de kaart te zetten. De gehele locatie wordt 
hiervoor gratis ter beschikking gesteld, inclusief personeel. De enige voorwaarde 
is dat de kunstenaar in kwestie een foto, doek of object doneert aan de locatie én 
het stokje overdraagt aan een kunstenaar met een andere expertise in kleinkunst. 
Zo blijft het TOBACCO Theater onder de aandacht bij een jonge doelgroep en 
worden de culturele activiteiten van de locatie blijvend afgewisseld met theater, 
foto- en kunstexposities en modeshows. ‘Cultural to Commercial is ons devies.. Bij 
dit soort locaties moet je durven investeren in cultureel, om commercieel sterk te 
maken. Wij zijn van het creëren, niet van kopiëren; en dat op een locatie midden 
in Amsterdam, in een historisch en industrieel pand met veel break-out rooms én 
een top keuken.  Naast het TOBACCO Theater zijn ook Uitjes.nl, Uitjesbureau.nl, 
Gotothepitch, De Waterproeverij, De Koninklijke, Styling.nl en De Artiesten onder-
deel van PromoPodium. Het doel? ‘Mooie dingen maken en genieten van elkaars  

nieuwe ideeën!, zegt van Wilsum. ‘Waar wij als redelijk 
nieuwe locatie soms tegenaan lopen zijn klanten die 
ons na een evenement een hoge totaalscore geven, 
daardoor ook meerdere jaren bij ons terugkomen (zoals 
bv Hotel L’ Europe en Elsevier) maar uiteindelijk ook weer 
op zoek willen gaan naar een andere locatie.. Dat lijkt 
me ook meer dan logisch. We moesten dus een manier 
zien te vinden om de relaties met deze klanten te be-
houden, en tegelijkertijd in hun behoeften te voorzien. 
Na onze koppen bij elkaar te hebben gestoken zijn De 
Artiesten Culinaire Concepten opgericht; waarbij culi-
naire concepten worden gecombineerd met de theate-
rervaring op externe locaties. Voordeel hiervan is dat de 
klant al een bestaand contact is en zij het niveau én de 
kwaliteit van onze services al hebben ervaren. Eigenlijk 
hetzelfde spelletje, maar dan onder een ander dak. Alle 
andere labels vullen het geheel aan; de kracht van onze 
club is dat we alles in huis hebben. We zoeken echt de 
bovenkant van het serviceplafond op als we het heb-
ben over dienstverlening. We verlenen de absolute top 
door alleen de allerbeste mensen aan te nemen, altijd te 
blijven innoveren in onze locatie en onze concurrenten 
een stap voor te zijn in techniek en uitstraling. We hoe-
ven niet meer winst ..ja echt waar!, maar we verlangen 
wel nog meer liefde. We zijn blij, maar nooit tevreden. 
We durven daardoor nee te zeggen tegen one-night 
stands en doen dus ook heel veel dingen daardoor juist 
niet. We zijn op zoek naar passionele liefde en dus naar 
een langdu¬rige, duurzame en innovatieve samenwer-
king. Het is bijna net als thuis..hahaha! ’, aldus Erik van 
Wilsum, d’ Erikteur van PromoPodium.

Ik: Erik van Wilsum 
(PromoPodium - TOBACCO Theater)

Ooit begonnen als organisator van de 24Game startte deze eventprofessional de bakermat van 
de uitjesbranche in Nederland. Wat begon met een idee en een rondje over de artiestenbeurs 
in Eindhoven, mondde uit in een website met uitjes, workshops en activiteiten onder de naam 

PromoMusic. Door de verschuiving in de markt en de veranderende vraag werd in 2000 definitief 
gekozen voor de focus op bedrijfsuitjes, en werd PromoMusic veranderd in PromoPodium. 

Zeventien jaar later bestaat deze B.V. uit acht uiteenlopende bedrijven, waaronder TOBACCO 
Theater, De Artiesten Event Catering, Uitjes.nl en Uitjesbureau.nl, en is PromoPodium een 

nationale speler in de evenementenbranche. Met als hoofdkantoor het eigen TOBACCO Theater, in 
de theaterstraat De Nes in Amsterdam, komt de mengelmoes van gedurfde passie en creativiteit 
tot uiting in culturele en commerciële (bedrijfs)evenementen. Eigenaar Erik van Wilsum vertelt 
EventBranche Magazine over het verleden, het heden én de toekomst van zijn eventimperium.

‘We zaten nog aan het begin van het internettijdperk toen Uitjes.nl, inmid-
dels hét enige gratis platform van uitjes in heel Nederland, een groeispurt 
maakte. Waar we begonnen in een kleine ruimte in Amsterdam, groeiden 
we al snel uit ons jasje en moesten we verhuizen. Van een voormalig die-
renwinkel en een oude drukkerij, stuitten we in 2007 op het verlaten ge-
bouw van het toenmalige Cosmic Theater. Na een aantal jaren van vergun-
ningen aanvragen (BIBOP) en grootse verbouwingen, openden we in 2011 
de trotse deuren van het huidige TOBACCO Theater; een theaterlocatie die 
ook evenementen organiseert. Veertig procent van onze tijd besteden we 
hier aan commerciële evenementen, vijftig procent aan culturele activitei-
ten en tien procent aan activiteiten voor onze eigen stichting “ Stel je voor”.  
Ik wil ons theatergebouw laten bloeien, groeien en gloeien van positieve 
en innoverende energie’, begint van Wilsum.

‘Bij dit soort locaties moet je durven investeren in 
cultureel, om commercieel sterk te maken : C2C’ 

‘We zijn altijd op zoek naar 
echte liefde; niet naar een 

one-night stand’ 


